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Um ZDF-Content auch ausserhalb der eigenen Distributionskanéle und
Plattformen zu branden wird das Content-Branding-Logo eingesetzt.

Aufbau des Contentlogos Vollstdndiger Aufbau des Contentlogos Abbau des Contentlogos
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Um eine moglichst groBe Wirkung zu erzielen und nicht mit anderen FUr die Logoanimation wird eine geeigente Szene genutzt, die moglichst
Sendungs- bzw. Filmbrandingelementen zu konkurieren, gelten folgende ohne Schnitt auskommt und sich besten Fall durch eine ruhige

Regeln: Kameraeinstellung auszeichnet.

Das CB-Logo erscheint nach Ablauf aller Vorspann- und Texteinblen- Die Animation liegt fr progressives Material und in einer Fassung

dungen mit Beginn des Filmes, der Serie oder der Sendung. mit Halbbilldern vor und ist mit einem integrierten Alphakanal verse-
hen.
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Vorspann Vorspann-Credits Contentlogo
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